
DIGITAL CONTENT STRATEGY

Risultati migliori, più stabili e duraturi sono alla portata della tua azienda





Google è leader per utenti unici, Facebook per tempo medio di 

navigazione.



La pubblicità online, pur in un mercato complessivamente in contrazione, ha raggiunto 
una quota di mercato del 30%



L’online ADV funziona

Ma è l’approccio complessivo 

che porta al successo
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We’re moving intothe  

“Age ofAssistance”
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Source: Google Data, US, May 2016

In the Google app (on  

Android, in US), 20%  

of searches are

now by voice.

From Text toVoice



26
per person

Source: A Guide to the Internet of Things, IDC, Intel, United Nations, 2016.



Help me  
Faster

WOW me Everywhere

Know me  

Better



Help me  
Faster

WOW me Everywhere

Know me  
Better
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53%
of consumers will  

abandon a mobile site  

if it takes more than

3 seconds to load.

Source: The Need for Mobile Speed", DoubleClick, September 2016



Proprietary +Confidential

69%
of users will abandon  

an online shopping cart,  

due to sub-optimal  

experience

Source: Baynard Institute,2014

https://baymard.com/lists/cart-abandonment-rate
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AMP Pages load in

<1s

Source: Google internal data, May 2017



Help me  
Faster

WOW me Everywhere

Know me  

Better
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63%
of people expect brands  

to use their purchase  

history to provide them  

personalized experiences

Source: Google/Greenberg, Rising Expectations in Consumer Experiences, March 2017, U.S. (n of 1,501 consumers 18-54)
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89%
of US marketers reported  

that personalization ontheir  

websites or apps resulted  

in an uplift in revenue

Source : eMarketer, Personalization in Retail: The Latest Trends and Challenges, April 2017



Help me  
Faster

WOW me Everywhere

Know me  
Better



Brands must compete and provide  

the best experience

always and everywhere



Nella «age of assistance»

i contenuti diventano centrali



x



x

x

Broadcasting



Fonte:

RICERCA DI CONTENUTO

RICERCA DI PRODOTTO

RICERCA DI BRAND

consigli per la maratona

scarpe per correre

nike roshe run

Gli utenti cercano più contenuti che prodotti e brand





L’arte del contenuto
Come definire una content strategy



La pianificazione dei contenuti editoriali

deve soddisfare entrambi



Always-on contenuti  

“pull” definiti per il tuo 

core target

Help

Contenuti regolari “push” 

definiti per i tuoi prospect

principali. Qui è dove ingaggi la 

passione del tuo brand con la 

passione dei tuoi clienti.

Hub

Hero

Tent-pole events su larga 

scala o momenti “go big” definiti 

per awareness allargata

La pianificazione dei contenuti video:

diversificazione di contenuto, consistenza dell’upload



Help 

Hub
Hero

Savoir -faire

Tutorial

Brand history

Ambassadeurs & values

Connected territories

Product launch

Branding campaign



La realizzazione:

Ricchi + Rilevanti + Originali + Aggiornati + Ottimizzati SEO



SITO CORPORATE 

Il tuo sito è dove convertirai l’audience in valore. E’ centrale



SITO CORPORATE 

DIGITAL MAGAZINE

REDAZIONE ARTICOLI 
BRANDIZZATI E OTTIMIZZATI SEO

REALIZZAZIONE VIDEO
TAGGATI ED OTTIMIZZATI

Fai convergere contenuti editoriali e video in un Digital Magazine



Com’è fatto un Digital Magazine? 



Chi scrive i contenuti?



Ma per fare i video ho bisogno di Kubrik?

video in grafica: 

semplice 

e a basso costo

WHITEBOARD

COLLAGE // ART WORK

EXPLAINER

INFOGRAFICA



Come convergono nel magazine testi e video?

Testi e video ottimizzati SEO 

hanno una doppia opportunità 
di posizionamento



La distribuzione: 
non solo ADV

SEO + Piattaforme Video + Passaparola



SITO CORPORATE 

DIGITAL MAGAZINE

BROADCASTING

Sfrutta la potenza di YouTube
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YOUTUBE E’ POTENTE 

PER AMPLIFICARE

IL TUO ASSET PIU’ 

PREZIOSO: 

IL TUO BRAND



CONNECT…

to BRANDS

Consider YouTube as enabler 
to interact with brands1 out 3

41%
Wish more companies would 
use YouTube videos to learn 
about products and services

40%
Would see more brands 
featuring popular YouTube 
stars and artists

41% Vorrebbero che più aziende 
caricassero video su YouTube 
per saperne di più su prodotti 
e servizi

40% Vorrebbero vedere più brands 
legati a stelle e celebrità di 
youtube

CONNECTED…

to BRANDS

YT is the destination for 

PASSIONS

Considerano YouTube 
IL POSTO dove 
coltivare le proprie 
passioni ed interessi

1 su 2

76% Dichiarano che 
YouTube ha video unici 
delle proprie passioni

44% Considerano YouTube 
il posto per canali di 
alta qualità

Source: YouTube Global Audience Study, Italy



L’attenzione disponibile è scesa a 5’’

La chiave per 

sbloccare

l’attenzione









SOCIAL  
CORPORATE 

SITO CORPORATE 

DIGITAL MAGAZINE

MULTIPUBLISHING

Per sfruttare le relazioni, usa le tue pagine social corporate



BLOGS

SITI TEMATICI

SOCIAL  
CORPORATE 

DIGITAL PR
GUEST POSTING

SITO CORPORATE 

DIGITAL MAGAZINE

SOCIAL  
TERZI 

PASSAPAROLA

Ma soprattutto chiedi agli altri di parlare di te



Gli smart influencers attivano il vero passaparola

Blogger

Smart Influencer

Amount
Audience

Remuneration
Engagement

Measurement

Limited
Extended
€/post
Medium
Complicated

Large
Limited
Performance
Easy
Structured

Web Star



Fashion Beauty Turism

NICOLETTA REGGIO
www.scentofobsession.com
Social Network
TWITTER: 220 Following- 16.900 
Follower
FACEBOOK: 185.013 utenti

Page Rank:n.d

LUCIA DEL PASQUA

http://thefashionpolitan.com/
Social Network
TWITTER: 2244 Following- 7.049 
Followers
FACEBOOK: 7421 utenti
Page Rank: 3/10

CLIO ZAMMATEO
blog.cliomakeup.com
Social Network
TWITTER: 172000 Follower- 75 
Following
FACEBOOK: 1.922.008 utenti
Page Rank: 3/10

ROBERTA SCAGNOLARI
www.robyberta.com/
Social Network
TWITTER: 1249 Following- 8143 
Follower
FACEBOOK: 35.585 utenti
Page Rank: 2/10

FRANCESCA TURCHI
http://www.travelstales.it/
Social Network
TWITTER: 981 Following- 10.500 
Followers
FACEBOOK: 7421 utenti
Page Rank: 3/10

CATERINA CHIMENTI
http://www.lonelytraveller.eu/
Social Network
TWITTER: 2181 Following- 4124 
Follower
FACEBOOK: 490
Page Rank: 3/10

E-commerce- Hitech Economy

AMICO PC
http://www.amicopc.com
Social Network
TWITTER: 494 Following- 2392 
Follower
FACEBOOK: 5.832 utenti
Page Rank: 4/10

LINKIESTA (sezione: 
innovazione)
http://www.linkiesta.it
Social Network
TWITTER: 1259 Following- 199000 
Follower
FACEBOOK: 125.349 utenti
Page Rank: N.D

INVESTIRE OGGI
http://www.investireoggi.it/
Social Network
TWITTER: 0 Following- 2299 
Follower
FACEBOOK:  N.D
Page Rank: 4/10

Il SOLE 24 ORE
http://www.ilsole24ore.com/
Social Network
TWITTER: 249 Following-
816.000Follower
FACEBOOK:  576.513
Page Rank: 8/10

MANUELA CERVETTI
http://www.mammeacrobate.com
/
Social Network
TWITTER:  1516 Following- 2701 
Follower
FACEBOOK:  138.636  utenti
Page Rank: 4/10

SARA SALVARANI
http://www.mammachetesta.com/
Social Network
TWITTER:   Following- Follower
FACEBOOK:   seguita da 224 p (account 
personale)
Page Rank: 3/10

Mothers

Dads

FRANCESCO UCCELLO
http://www.motelospiegoapapa.it/

Digital PR: guest posting per branding e link di qualità

www.scentofobsession.com
www.robyberta.com/
http://www.lonelytraveller.eu/


Per raggiungere target specifici

e pagare a performance

Meglio 1.000 Smart Influencers

che 1 Top Influencer



Smart Influencers: per gestire la numerosità serve la tecnologia



6.500

7.500

6.000

5.000

4.500

6.500

9.000

6.500

5.000

IMPRESSIONS
VIEWS
CLICK
LEADS
SALES

Reward Per Click  (CPC)
Reward Per Lead  (CPL)
Reward Per Sales  (CPA)

20.000 Smart Influencers

Già attivi per il passaparola di contenuti di loro interesse



Gli influencers

si registrano da un 

invito:

Confidential information for the sole benefit and use of PwC’s client.

Live Demo

• Una DEM
• Un Banner
• Un Promoted Post
• Il Member get Member
• Il passaparola

http://www.business4people.it/landing/landing3/


Registrarsi è semplice



E’ semplice condividere i contenuti proposti



Gli influencers sono premiati ad obiettivo.

La piattaforma consuntiva in tempo reale i risultati



E’ la soluzione premiata da Amazon 

al Web Marketing Festival 2017

Prima nella categoria «Marketing»
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DIGITAL 
MAGAZINE

SALES
LEADS

TRAFFICO + SEO

SITO CORPORATE 

DIGITAL MAGAZINE

BLOGS

SITI TEMATICI

SOCIAL  
CORPORATE 

SOCIAL  
TERZI 

LINK BUILDING

TRAFFICO DA 
«LEGGI DI PIU’»

TRAFFICO REFERRAL

INDICIZZAZIONE 
CONTENUTI

INDICIZZAZIONE 
DOMINIO

BRAND 
AWARENESS

SHARE OF 
VOICE

BRAND 
REPUTATION

ENGAGEMENT

TRAFFICO DA «LEGGI DI PIU’»

BRAND 
AWARENESS

I risultati sono frutto della convergenza delle singole componenti


