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DIGITAL CONTENT STRATEGY

Risultati migliori, piu stabili e duraturi sono alla portata della tua azienda
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Lead Generation & Web Markeiing Sirnlegies

Google



IYE DIGITAL IN ITALY i

2017 A SNAPSHOT OF THE COUNTRY’S KEY DIGITAL STATISTICAL INDICATORS

TOTAL INTERNET ACTIVE SOCIAL UNIQUE ACTIVE MOBILE
POPULATION USERS MEDIA USERS MOBILE USERS SOCIAL USERS

59.80 39.21 31.00 50.77 28.00

MILLION MILLION MILLION MILLION MILLION

URBANISATION: PENETRATION: PENETRATION: PENETRATION: PENETRATION:

69% 66% 52% 85% 47%

° SOURCES: POPULATION: UNITED NATIONS; U.S. CENSUS BUREAU; INTERNET: INTERNETWORLDSTATS; ITU; INTERNETLIVESTATS; CIA WORLD FACTBOOK; FACEBOOK;

NATIONAL REGULATORY AUTHORITIES; SOCIAL MEDIA AND MOBILE SOCIAL MEDIA: FACEBOOK; TENCENT; VKONTAKTE; LIVEINTERNET.RU; KAKAO; NAVER; NIKI
AGHAEL, CAFEBAZAAR.IR; SIMILARWEB; DING; EXTRAPOLATION OF TNS DATA; MOBILE: GSMA INTELLIGENCE; EXTRAPOLATION OF EMARKETER AND ERICSSON DATA.



Google e leader per utenti unici, Facebook per tempo medio di
navigazione.

TEMPO MEDIO MENSILE DI NAVIGAZIONE PER PERSONA
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Fonte: Audiweb m mar. 2015 g febr. 2016 g febr. 2017



La pubblicita online, purin un mercato complessivamente in contrazione, ha raggiunto
una quota di mercato del 30%

9,2 8,2 8,3 8,1 7.3 7,0 7% 7.4 7.8 Delta
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| 'online ADV funziona

Ma e l'approccio complessivo
che porta al successo






Proprietary + Confidential

From Text toVoice

alalalala

In the Google app (on
Android, in US),20%
of searchesare
now by voice.

Source: Google Data, US, May 2016
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Know me

Help me Better

Faster







P A T i

Source: The Need for Mobile Speed", DoubleClick, September 2016 /
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https://baymard.com/lists/cart-abandonment-rate
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Source : eMarketer, Personalization in Retail: The Lat
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WOW me Everywhere






Nella «age of assistance»

| contenuti diventano centrall



CONCORRENZA
SUl COMPARATORI

COSTO KEYWORD







Gli utenti cercano piu contenuti che prodotti e brand

. RICERCA DI CONTENUTO
consigli per la maratonae - - —
RICERCA DI PRODOTTO
scarpe per correre e — — — — —

| RICERCA DI BRAND

. —
SHLT At M v

nike ro

Fonte: Google
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L'arte del contenuto
Come definire una content strategy



La pianificazione del contenuti editoriali
deve soddisfare entrambi




La pianificazione del contenuti video:
diversificazione di contenuto, consistenza dell’'upload

Contenuti regolari “push” Hero
definiti per i tuoi prospect Tent-pole events su larga
Hel p principali. Qui & dove ingaggi la scala o momenti “go big” definiti
Always-on contenuti passione del tuo brand con la per awareness allargata

“pull” definiti per il tuo passione dei tuoi clienti.

v core target
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Hero

Branding campaign

Tutorial Connected territories
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L a realizzazione:

Ricchi + Rilevanti + Originali + Aggiornati + Ottimizzati SEO



Il tuo sito € dove convertirai I'audience in valore. E’ centrale

nomesia

SITO CORPORATE

Google



Fai convergere contenuti editoriali e video in un Digital Magazine

REDAZIONE ARTICOLI REALIZZAZIONE VIDEO
BRANDIZZATI E OTTIMIZZATI SEO TAGGATI ED OTTIMIZZATI

‘ SITO CORPORATE '

DIGITAL MAGAZINE

nomesis



Com’e fatto un Digital Magazine?

Home Scenari Portafoglio Storie

STORIE

CATALEXIT: PERCHELA SPAGNA SI DIVIDE. COME

MADE IN USA: COSA CAMBIA CON LA RIFORMA FISCALE
TRUMP. DOVE INVESTIRE

(STORIE h\
SHARINGIEECONOMY, QUANTO PESA'EA'WEB TAX.
COME INVESTIRE

PORTAFOGLIO 1 PIU LETTI

%
g
g
a
2
:

% ARRIVANO | PIR: GUIDA Al PIANI INDIVIDUALI

PORTAFOGLIO 2017: PIU EMERGENTI ED

17.4K VISUALIZZAZIONI

Ia
:
g
3

PETROLIO: PERCHE IL 2016 SARA UN ANNO

z
2
o

15K VISUALIZZAZIONI

CLASSIFICHE PORTAFOGLIO

FONDI OBBLIGAZIONARL CACCIA AL

CHISALEE CHISCENDE:LE ~ MADE IN USA: COSA CAMBIA | ENDIVENTO.LEDIEG REGOLE PR NON
CLASSIFICHE DEL MESE DI CON LA RIFORMA FISCALE |
SETTEMBRE 2017 TRUMP. DOVE INVESTIRE

PIANI INDIVIDUALI DI RISPARMIO: COSA CE



ontenuti?



Ma per fare |1 video ho bisogno di Kubrik?

video In grafica:
semplice
e a basso costo

INFOGRAFICA .
COLLAGE // ART WORK



Come convergono nel magazine testi e video?

Crema al mascarpone: la Video Ricetta

Crema al mascarpone: buona da sola e come farcitura

Testl e video ottimizzati SEO

L8 8 & & S

Google

recensioni ricetta mascarpone Q

Tutti Shopping Video Immagini Notizie Altro Impostazioni Strumenti
Circa 517.000 risultati (0,74 secondi)

Ricetta Crema al mascarpone - La Ricetta di GialloZafferano

] ricette_giallozafferano.it'Crema-al-mascarpone html v
_ | ek ded Valutazione: 4,7 - 20 voti - 25 min

cetta troverete tutti | dettagli per realizzare la crema al mascarpone con la
. il metodo per pastorizzare le uova cosi da poterla far ...

i Ricetta di GialloZafferano - Tutte le ricette
afferanc.itTiramisu.html ~

: 7 ST lutazi 4,2 - 205 voti - 40 mi
Ottima da sola, come farcitura di torte e tiramisu o come h an n O u n a d O p p I a O p p O rtu n Ita :iszftr;eé immutat:,vt;jalsta rorrr;lgere in un bicchiere un uovo ... Ed & proprio

panettoni e pandori!

Di- LORENZOVINCI = 3 MACCIO 2017

INGREDIENTI:

* 250 gr di mascarpone
« 100 gr di zucchero semolato
* 2n0va

.4 ‘hiai di liquore all’ tt

PREPARAZIONE:

1.Dividere le uova dai tuorli e montare gli albumi a neve ferma con un pizzico di
sale.

2. Montare i tuorli e lo zucchero con una frusta fino a che il composto non

wimnlbaed mialla dhicnn A wiS anmensa

di posizionamento

entosa crema che nasce la crema al mascarpone base ..

iscarpone - Cucchiaio d'Argento
o.itfricetta/ricetta-crema-mascarpone/ ¥

Blutazione: 3 - 131 recensioni - 20 min

La crema al mascarpene € un dolce fresco e goloso, ideale anche per farcire torte o il
panettone. Scopri la ricetta facile e veloce del Cucchiaio d'Argento.

Sogliola al forno - Rotolo al cioccolato con crema ... - TiramisQ

Tiramisu: La Ricetta Originale, La Pitu Buona | da Galbani
https:/iwww.galbani.it » Galbani » Ricette di Casa Mia ~
30 min
. % Vuoi preparare il classico Tiramist? Scopri come farlo grazie alla buonissima ricetta
P passo passo del tiramisl originale. Facile e sfiziosa.

Ricetta Crema di mascarpone | Dolci

= https://iwww ricettepercucinare.com » ... » Lombardia ~

i 10 min

Un classico dessert di Natale: la crema al mascarpone, oftima da gustare sia da sola che
in accompagnamento ad una bella fetta di pandoro!




La distribuzione:
non solo ADV

SEO + Piattaforme Video + Passaparola



Sfrutta la potenza di YouTube

‘ SITO CORPORATE

nomesis Google



YOUTUBE E' POTENTE
PER AMPLIFICARE

IL TUO ASSET PIU
PREZIOSO:

IL TUO BRAND



YT Is the destination for
PASSIONS

CONNECTED...

Conslidéerarmm
IL POSTO dovey

coltivare le proprie
passioni ed interessi

Dichiarano che
YouTube ha video unici
delle proprie passioni

Considerano YouTube
Il posto per canali di
alta qualita

1'su 2
767
44%

e: YouTube Global Audie

to BRANDS

Vorrebbero che piu aziende
caricassero video su YouTube

per saperne di piu su prodotti
e servizi

Vorrebbero vedere piu brands
legati a stelle e celebrita di
youtube



| ’attenzione disponibile & scesa a 5”

TrueView Bumpers

La chiave per
sbloccare
I'attenzione

&=
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Con formati ottimizzati per
incontrare i bisogni
degli utenti




Catturare I'attenzione degli utenti
con la vista, il suono ed il movimento







Per sfruttare le relazioni, usa le tue pagine social corporate

SITO CORPORATE

SOCIAL
CORPORATE

nomesis Google



Ma soprattutto chiedi agli altri di parlare di te

0 >

SOCIAL SITO CORPORATE SOCIAL
CORPORATE TERZI

PASSAPAROLA
DIGITAL MAGAZINE

DIGITAL PR \

‘ GUEST POSTING

BLOGS

SITI TEMATICI

nomesia Google



Web Star A

Blogger
Smart Influencer
Amount Limited Large
Audience Extended Limited
Remuneration €/post Performance
Engagement Medium Easy

Measurement Complicated Structured



Digital PR: guest posting per branding e link di qualita

Mothers Fashion Beauty Turism
B MAMME CLIO ZAMMATEO FRANCESCA TURCHI

e NICOLETTA REGGIO

- www.scentofobsession.com
Social Network

TWITTER: 220 Following- 16.900
Follower

FACEBOOK: 185.013 utenti

http://www.travelstales.it/
Social Network

TWITTER: 981 Following- 10.500
Followers

FACEBOOK: 7421 utenti

Page Rank: 3/10

blog.cliomakeup.com

Social Network

TWITTER: 172000 Follower- 75
Following

FACEBOOK: 1.922.008 utenti
Page Rank: 3/10

Page Rank:n.d

ROBERTA SCAGNOLARI CATERINA CHIMENTI
MANUELA CERVETTI LUCIA DEL PASQUA www.robyberta.com/ http://www.lonelytraveller.eu/
http://www.mammeacrobate.com Social Network Social Network
/ http://thefashionpolitan.com/ TWITTER: 1249 Following- 8143 TWITTER: 2181 Following- 4124
Social Network Social Network Follower Follower
TWITTER: 1516 FoIIowing- 2701 TWITTER: 2244 FoIIowing- 7.049 FACEBOOK: 35.585 utenti FACEBOOK: 490
Follower Followers Page Rank: 2/10 Page Rank: 3/10

FACEBOOK: 138.636 utenti
Page Rank: 4/10

FACEBOOK: 7421 utenti
Page Rank: 3/10

E-commerce- Hitech Economy

MICO o B K
oy = :
Q

INVESTIRE OGGI

AMICO PC - & S R e . _ " - http://www.investireoggi.it/
SARA SALVARANI http://www.amicopc.com s semsmax = ;ﬁfwxﬂ%ﬁm won e  Social Network

http://www.mammachetesta.com/ Social Network

Social Network TWITTER: 494 Following- 2392
TWITTER: Following- Follower =

TWITTER: O Following- 2299
Follower

. Follower FACEBOOK: N.D
;’:rcsiigg';' seguita da 224 p (account FACEBOOK: 5.832 utenti : . : Page Rank: 4/10
Page Rank: 4/10 . A =
Page Rank: 3/10 & / % Lumia - B -

|

LINKIESTA (sezione: Il SOLE 24 ORE
innovazione) http://www.ilsole24ore.com/
| http://www.linkiesta.it Social Network
Social Network TWITTER: 249 Following- e
v FRANCESCO UCCELLO TWITTER: 1259 Following- 199000 816.000Follower 5 .",.’:"J"l.l.;‘.‘L'nm:l.,"
s mmecmpe s . http://www.motelospiegoapapa.it/ Follower . FACEBOOK: 576.513 8 e
FACEBOOK: 125.349 utenti Page Rank: 8/10

Page Rank: N.D


www.scentofobsession.com
www.robyberta.com/
http://www.lonelytraveller.eu/

Per raggiungere target specifici
e pagare a performance

Meglio 1.000 Smart Influencers
che 1 Top Influencer



Smart Influencers: per gestire la numerosita serve la tecnologia

fSplushscore -
-
«" tapinfluence

o OICR)

| h
[ ppinions & zoomp
0

‘ bluzZoole

wordperks




v Salute
_3'.' Sport
ig Tecnologia
Tﬂf Tempo Libero

% Viaggl

6.500

7.500

6.000

5.000

4.500

6.500

9.000

6.500

5.000

)

Gia attivi per il passaparola di contenuti di loro interesse

Reward Per Click (CPC)
Reward Per Lead (CPL)
Reward Per Sales (CPA)

)

IMPRESSIONS
VIEWS

CLICK

LEADS

SALES



Gli influencers

VOICW

SI registrano da un
INVIto:

 Una DEM

* Un Banner

 Un Promoted Post

* [ Member get Member
* |l passaparola

Andrea Home Trova amici

& AndreaRossi (@] Fotoivideo | [E1 Album fotografico PAG
_I‘ Modifica profilo

& 1tuoi post

LIATE Visualizale tutte

PREFERITI
Notizie .
=) Messaggi @ Tutti v LT

m Gestione inserzioni

i3] Eventi Persone che potresti conoscere

APPLICAZION! Yedt M1 stiggerirmianti o amicila Xtreme Horror Xperience Castel Bonaccorsi
4 Video in diretta az stica ce a 62 persone

B Giochi

) Accadde oggi

" suggerisci modifiche

O Poke ’ S
_— : |
W Elementi salvati i . : S
Cristina Ubaldini Mario Calderini Aiessandro sanca... ~ Franco Grai
ai| Foto 1a air @ Professore Ordinar |~ # Milano
= aincom BERLIN
Note 2+ Aggiungi agli... 2+ Aggiungi agli... 2+ Aggiungi agli... 2+ Aggiun fuochi di Tegel

*| Trova amici

9 Attivita dei giochi Racconta ai tuoi amici |'uscita
Aggiungi amici per vedere altre notizie della saga Berlin,

GRUPPI
@ LEGANORDBLOG 20+ Mondadori ti premi
Se aggiungi altri amici, vedrai pil notizie nella Trova amici Scopri Finc 0 riservato: tl bastano

I | sezione Notizie.

o Crea gruppo

PAGINE



http://www.business4people.it/landing/landing3/

Registrarsi e semplice

VOIC®

VOICW

Accedi con [ seleziona..
I' N
| s |
|
|
I = |
i 5
[
|
bMasch]o OFemmirva
CATEGORIE DI INTERESSE
ACCEDI
Password dimenticata? 0 = 0
[ oda [ sotuee O
[ fingnza O O
DH'./ le ato il
DIVENTA UN INFLUENCER GRAZIE B

ALLA TUA POPOLARITA SUI SOCIAL




E’ semplice condividere | contenuti proposti

VOICR?
® © ®

FROFILD LEMIE CAMPAGNE FREMI NOTULE LOGOUT
CAMPAGHE

CAMPAGNE

LASCIARE A CHI LAVORA LA PIANIFICAZIONE DEI TURNI? PUO ESSERE UNA B

@ Pubblica su Facebook - Mozilla Firefox O X

[ @ | https:/fwww.facebook.com/v2.2/dialog/feed?app_id=646463355520437 &captio

~
li Condividi su Facebook

i Greta Lago

Diario |

Gestione propria dei turni, potrebbe essere redditizio! E

LASCIARE A CHI LAVORA LA
PIANIFICAZIONE DEI TURNI? PUO G :
ESSERE UNA BUONA IDEA '\
Lasciare anche ai dipendenti 1a possibilita di pianificare i );“'- s,
propri turni potrebbe essere davvero una buona strategia.. ..

ain comune

iungi agli...

L 9 & (SR RN ITEME Pubblica su Facebook

,ﬁ Greta Home 20+

Trova amici

~
Visualizza Registro attivita

Altro v

nformazioni Amici 2 Foto

Mostra tutti

Fabrizio Gallazzi
8 amici in comune

Isabella Bozzi
3 amici in comune

Annamaria Ghizzoni
2 amici in comune

Jacopo Zanella
9 amici in comune

2+ Aggiungi agli... 2+ Aggiungi agli... 2+ Aggiungi agli... 1+ Aggiungi agli...

# Stato @Foton\'ideo ™ Avvenimento importante

W
OBIETTIVI < - E i
A A
PREMIO IN Obiettivo: click sul post ’. 3 Mo
DENARO 015€ e
% Tutti v Pubbli
Fratelli lannaccone sri 6 s
cenzo Sarnelli lavora qui
CONDIVIDI DETTAGLI ol -
b!” TMF-Baumpflege m Greta Lago | zione
Tomas Frenz lavora qui R Adesso - VOICR
IL TUO COMMENTO Fidelity House
ONiem:e male come idea! Davvero innovativa. incenzo Avz Gestione propria dei turni, potrebbe essere redditizio!
(O)Gestione propria dei turni, potrebbe essere redditizio!
(D)linserisci tu il messoggio =m Google AdWords v
LASCIARE A CHILAVORA LA
PIANIFICAZIONE DEI TURNI? PUO
CONDIVIDI ER S scio | ESSERE UNA BUONA IDEA

@ In breve

Lasciare anche ai dipendenti |a possibilita di
pianificare i propri turni potrebbe essere dawero una...




Gli influencers sono premiati ad obiettivo.
La piattaforma consuntiva in tempo reale i risultati

FATTURAZIONE ELETTRONICA: LE IMPRESE VERSO LA DIGITALIZZAZIONE DEI DOCUMENTI

COMPLETAMENTO BUDGET (100%)

BUDGET RESIDUO
0,00

COMPLETAMENTO TEMPO (100%)

INFLUENCER ATTIVI
77

OBIETTIVI COMPLETATI
1790

OBIETTIVI COMPLETATI MEDI AL GIORNO
105

DETTAGLI CAMPAGNA ©

MODIFICA CAMPAGNA ¢

150
100

Sop

oA

| |Ih|L

v CLICK TOTALI + CLICK VALIDI

1000

Jun 02 Jun®6 Jun09 Juni12 Juni15 Jun 18 Jun21 Jum 24 Jun 27

800

600

400

200 |y

0

Jun03 Jun0& Jun09 Jun12 Jun 15 Jun 18 Jum21 Jun 24 Jun 27

v OBIETTIVO CLICK SUL POST ~ INFLUENCER ATTIVI
200 70

&0

50

40

30

20

Jun03 Jun0& Jun09 Juni12 Jun15 Jun 18 Jun21 Jun 24 Jun 27

00

400

300

200

100

o

Jun02 Jun06 Jun0% Juni12 Juni5 Jum18 Jun21 Jum2d4 Jun 27




al Web-Marketing Festival 2017

Prima nella categaeria «Marketing»

&



| risultati sono frutto della convergenza delle singole componenti

SALES
LEADS
CORPORATE
SITO CORPORATE SOCIAL

TERZI
TRAFFICO DA «LEGGI DI PIU’»

—

BRAND
TRAFFICO DA DIGITAL MAGAZINE AWARENESS
«LEGGI DI PIU’»
I LINK BUILDING
SHARE OF
VOICE

k TRAFFICO REFERRAL

BRAND ; | | ENGAGEMENT
AWARENESS @

0090

INDICIZZAZIONE BLOGS

You CONTENUTI
INDICIZZAZIONE — BRAND

Tube
DOMINIO REPUTATION

nomesis Google

SITI TEMATICI




