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il rapporto. Secondo un'elaborazione di Nomesia in Lombardia, nonostante la crisi, nascono nuove aziende

Cresce il numero delle imprese
nella bergamasca sono 94.143

& Sitratta direalta capi-
tanate prevalentemente
dauominidietacom-
presatrai30ei50anni

e [l numero di imprese re-
gistrate nel territorio bergama-
sco nel terzo trimestre del 2009
& cresciuto, rispetto ai tre mesi
precedenti, dello 0,32% rag-
giungendo quota 94.143. Un da-
to che rappresenta il 9,8% del
totale delle imprese presenti in
Lombardia. Si tratta di realtd
capitanate prevalentemente da
uomini (754%) con un’eta, nel
55,2% dei casi, compresa tra 30
e 50 anni. Questa la fotografia
del tessuto imprenditoriale di
Bergamo scattata da Nomesia,
societd che fornisce servizi di
Lead generation alle Piccole e
medie imprese su dati Infoca-
mere.

Lapercentuale di crescita del
numero delle imprese berga-
masche, pur attestandosi al di
sotto della media regionale,
rappresenta un segnale positi-
vo. Se, infatti, 1a crisi interna-

»Impresa edile al lavoro in un cantiere

zionale ha da un lato ridimen-
sionato le aspettative di cresci-
ta di molte imprese, dall’altro
hamessoinlucele eccellenze di
alcuni settori. Nel caso delle
Piccole e medie imprese questa
propensione al miglioramento
si & tradotta in lungimiranti in-
vestimenti per promuovere
Tinnovazione non solo dal pun-
to di vista della produzione ma

anche orientata allo sviluppo di
strategie di marketing che ten-
gono conto delle potenzialita
dei nuovi canali tecnologici, co-
me il web. Sempre secondo No-
mesia, che ha preso in esame
cento casi aziendali, disporre di
strumenti in grado di generare
contatti profilati rappresenta
un vero valore per 'impresa: i
contatti generati con questa

metodologia si sono trasforma-
tiin clienti in media nel 35% dei
casi facendo crescere il fattura-
to del 9,5 per cento. «Internet
rappresenta unaleva strategica
per le Piccole e medie imprese
del territorio, perché costitui-
sce di fatto un canale facilmen-
te accessibile per far incontrare
domanda e offerta pur dispo-
nendo di risorse limitate - ha

commentato Marco Fontebas-
so, amministratore delegato di
Nomesia. - Tuttavia sfruttare al
meglio questo mezzo comporta
delle difficolta perchélarete ha
capacita di filtro naturalmente
bassa e non basta essere pre-
sentionline mabisogna render-
si raggiungibili dai potenziali
clienti. La nostra ricerca ha di-
mostrato infatti che solo Ie Pi-
coleemedieimprese cheriesco-
no a raggiungere contatti com-
merciali profilati riesconoatra-
sformare il contatto avvenuto
in rete in un cliente effettivo».
L'importanza del web per lo
sviluppo delle imprese & stata
anche al centro di un recente
convegno che si & tenuto nella
sede di Confindustria di Berga-
mo dal titolo “Promuovere I'a-
zienda attraverso la rete: saper
cogliere le opportunita di busi-
ness”. Durante I'incontro & sta-
to ribadito che Internet & oggi
un supporto che ogni azienda
pud utilizzare su pit versanti a
fronte di bassi costi di imple-
mentazione per grandi vantag-
gi nello sviluppo dell'attivita
imprenditoriale.m
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